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Enseignement supérieur : le projet 
« Une autre idée de la réussite, avec le Pôle enseignement supérieur » 

 Une approche pédagogique adaptée 

La manière de transmettre s’appuie sur une vision bienveillante de l’apprentissage et favorise la 
capacité de chacun à acquérir de nouvelles connaissances et compétences. 

Nous développons la créativité des étudiants car l’enseignement repose sur : 

L’intelligence collective 
• S’enrichir de la vision des autres 
• Construire autour de projets communs 

 
L’expérimentation 

• Apprendre en faisant 
• Accepter d’échouer pour tenter d’autres approches 

 
L’apprentissage en continu 

• Apprendre à apprendre 
• Développer sa curiosité 

 
 3 axes structurent notre projet pédagogique 

 
Accompagnement différencié 

• Chaque étudiant bénéficie d’un accompagnement individualisé (suivi, orientation …) 
• Développement de l’autoformation (MOOC) 
• Certifications en langues (Voltaire, TOEIC …)  

 
Ouverture 

• Une ouverture au monde (ERASMUS, partenariats étrangers…) 
• Une ouverture à la culture (partenariats, séjours et voyages…) 
• Un engagement citoyen (Qualycée …) 

 
Professionnalisme 

• Une coopération très étroite avec le monde professionnel (stages, projets tutorés…) 
• « Lycée des métiers » du tourisme, du secteur sanitaire et social 
• Certifications professionnelles  

 

 

 
 
 



Etudes et débouchés 
 Descriptif 

Le titulaire du diplôme est susceptible d'intervenir dans l'ensemble des domaines relatifs à la 
communication interne et externe des organisations. Son activité se situe dans un contexte de 
mutations importantes des métiers de la communication, en raison notamment de l'impact du 
numérique mais aussi d'évolutions économiques et sociétales majeures. Il évolue donc dans un 
environnement hétérogène et complexe en termes de secteurs d'activité, de métiers et 
d'annonceurs. 
Le titulaire du diplôme peut être amené à contribuer à la définition et à la déclinaison de la stratégie 
de communication de la structure qui l'emploie. En outre, il conçoit et met en œuvre des opérations 
de communication, qui peuvent revêtir une forme publicitaire, événementielle, relationnelle, dans 
un cadre commercial, institutionnel, social notamment. 
Il peut être conduit à participer à la création des formes et des contenus de communication interne 
ou externe, dans le cadre de la stratégie fixée par la direction. Il en assure la qualité et la cohérence. 
Son activité principale consiste à produire et le cas échéant, en fonction de sa structure d'emploi, à 
commercialiser des solutions de communication permettant de répondre aux attentes de publics 
variés. Cela implique la mise en œuvre et le suivi de projets de communication, la gestion de la 
relation avec de nombreux interlocuteurs internes et externes et la mise en place d'une veille 
permanente, dans un contexte de digitalisation renforcée. Le titulaire du BTS Communication 
coordonne, planifie, budgétise et contrôle les différentes activités de communication. Son action 
s'inscrit dans le respect des exigences professionnelles, particulièrement en ce qui concerne la 
qualité et la déontologie. 
Les contextes professionnels dans lesquels le titulaire du diplôme est conduit à travailler couvrent un 
champ très large, tant en termes de complexité des problématiques à traiter, que de diversité des 
situations rencontrées. Les interlocuteurs avec lesquels il travaille, son degré d'expertise et 
d'autonomie, son niveau de responsabilités dépendent du type d'organisation qui l'emploie. Le 
titulaire du diplôme doit donc développer une compréhension structurée de son environnement 
professionnel. Il doit également pouvoir s'adapter à la variété des contextes professionnels 
rencontrés. 

 
 Organisation de la formation 

 
Trois Pôles d'activités structurent le BTS Communication : 

- Contribution à l'élaboration et au pilotage de la stratégie de communication  
- Conception et mise en œuvre de solutions de communication 
- Accompagnement du développement de solutions media et digitales innovantes 

 
Programme de la formation : 

- Cultures de la Communication 
- Langue vivante A 
- Culture économique, juridique et managériale  
- Facultatif : Langue vivante B 
- Facultatif : Entrepreneuriat 
- Contribution à l'élaboration et au pilotage de la stratégie de communication  
- Conception et mise en œuvre de solutions de communication 
- Accompagnement du développement de solutions media et digitales innovantes 
- Atelier de professionnalisation  

 
 
 
 
 



 Grille d’horaire 

 
 

BTS Communication 

 
Horaire de 1ère année 

 
Horaire de 2e année 

Cycle de 
deux ans 

(1) 

Semaine a (2) b (2) Semaine a (2) b(2) 
Total 

heures (3) 

 
1. Cultures de la communication  

 
4 

 
3 

 
1 

 
4 

 
3 

 
1 

 
240 

 
2. Langue vivante A 

 
3 

 
2 

 
1 

 
3 

 
2 

 
1 

 
180 

3. Culture économique, juridique 
et managériale (5) 

 
4 

 
4 

 
0 

 
4 

 
4 

 
0 

 
240 

 
4. Enseignement professionnel 

 
11 

 
8 

 
3 

 
10,5 

 
8 

 
2,5 

 
645 

D
ét

a
il

 E
P

 

Contribution à l’élaboration et 
au pilotage de la stratégie de 
communication (bloc 1) (6) 

 
4 

 
3 

 
1 

 
4 

 
3 

 
1 

 
240 

Conception et mise en œuvre 
de solutions de communication 
(bloc 2) (6) 

 
4 

 
3 

 
1 

 
3,5 

 
3 

 
0,5 

 
225 

Accompagnement du 
développement de solutions 
media et digitales innovantes 
(bloc 3) (6) 

 
3 

 
2 

 
1 

 
3 

 
2 

 
1 

 
180 

5. Atelier de 
professionnalisation (7) 6 6 0 6 6 0 360 

Total 28 23 5 27,5 23 4,5 1 665 

        

 
Enseignements facultatifs 

 
 

Langue vivante 2 
Entrepreneuriat 

Accès des étudiants aux 
ressources documentaires et 

informatiques de l'établissement 

 
 
 
 

2 
2 
3 

 
 
 
 

2 
2 
3 

 
 
 
 

0 
0 
0 

 
 
 
 

2 
2 
3 

 
 
 
 

2 
2 
3 

 
 
 
 

0 
0 
0 

 
 
 
 

120 
120 

 

(1) Compte tenu du stage et de la période d'examen, le volume horaire du cycle pour 
l'étudiant est calculé sur une base théorique de 60 semaines de cours effectif. 

(2) a : cours en division entière, b : travaux dirigés en effectifs réduits 

(3) Le total des heures étudiant sur la durée du cycle est fourni à titre indicatif. 

 

 Stages en milieu professionnel 

Garants de la qualité de la formation et de son adaptation aux évolutions et contraintes des métiers 

de la communication, les stages en milieu professionnel constituent un moment privilégié de 

professionnalisation et ont vocation à faciliter l'insertion professionnelle des étudiants. Les stages 

doivent permettre à l’étudiant d’acquérir et/ou d’approfondir ses compétences professionnelles en 

situation réelle de travail et d’améliorer sa connaissance du milieu professionnel et de l’emploi.  

La durée des stages est de 14 semaines à effectuer sur les deux années. 

 



 Modalités d’examen 

Intitulés et coefficients des épreuves et unités 

 
Nature des épreuves et unités 

 
Unité 

 
Coef 

 
Forme 

 
Durée 

 

Epreuve générale E1 Cultures de la 
communication 

 
U1 

 
3 

 
Ponctuelle écrite 

 
4h 

Epreuve générale E2 Langue 
vivante étrangère 1 : 

 

E21 Compréhension de l'écrit et expression 
écrite 

U2  
 
 

U21 

 
 

1,5 

 
 

Ponctuelle écrite 

 
 

2h 

Epreuve générale E2 Langue 

vivante étrangère : 
 

E22 Production orale en continu et en 
interaction 

U2 
 
 

 U22 

 
 

1,5 

 
 

Ponctuelle orale 

 
20 

min* 

Epreuve générale E3 Culture économique, 
juridique et managériale  

U3 
 

3 
 

Ponctuelle écrite 
 

4h 

Epreuve professionnelle E4 Contribution à 
l'élaboration et au pilotage de la stratégie 
de communication 

 
U4 

 
5 

 
Ponctuelle écrite 

 
4h 

Epreuve professionnelle E5 Conception et 
mise en œuvre de solutions de 
communication 

 
U5 

 
4 CCF 

2 situations 
d'évaluation 

 

Epreuve professionnelle E6 
Accompagnement du développement de 
solutions media et digitales innovantes 

 
 

                  U6 

 
 

               3 

 

             CCF 

 

 

EF1 Langue vivante étrangère 2**  
                 UF1 

  
Ponctuelle orale 

15 
min* 

 
EF2 Engagement étudiant 

 
                 UF2 

  
             CCF 20 min 

 
 

EF3 Entrepreneuriat 
 
                  UF3 

  
Ponctuelle orale 

 
               20 min 

 

 

*Temps de préparation de 20 minutes 

** La langue vivante étrangère choisie au titre de l’épreuve facultative est différente de celle choisie 

au titre de l’épreuve obligatoire E2. Seuls les points au-dessus de la moyenne sont pris en compte. 

CCF : Contrôle en cours de formation. 

 Carrières envisagées 

La réalité de la pratique professionnelle d'un titulaire du BTS Communication est diversifiée. La 
majorité des diplômés trouvent un emploi chez les annonceurs, mais ils peuvent aussi être recrutés en 
agences ou en régies. 
Malgré la variété des situations et contextes d'emplois des diplômés du BTS Communication, trois 
fonctions types émergent, conduisant à des intitulés de postes variés : 
 

• Un métier de communicant généraliste 
 

On le retrouve essentiellement chez les annonceurs. Ce métier se retrouve sous les appellations 
suivantes : 
"chargé de communication"  
"assistant de communication" 
Il contribue à l'élaboration et à la mise en œuvre de la stratégie de communication de la structure qui 
l'emploie. A ce titre, seul ou au sein d'une équipe en fonction de la taille de la structure qui l'emploie, 
il traite l'information et produit des contenus informationnels à vocation interne ou externe en faisant  
 



 
 
appel à des prestataires externes en cas de besoin. Il peut procéder à l'achat de prestations de 
communication, mais également initier et coordonner des projets en mobilisant différents partenaires. 
 

• Un métier de communicant avec une orientation digitale 
 

On le retrouve chez les annonceurs et dans les agences de communication. Ce métier se retrouve sous 
des appellations variées : 
"chargé de communication digitale",  
"webmaster”, 
"webmarketeur”,  
"community manager”,  
"chef de projet web”,  
"chargé d'animation web”,  
"traffic manager”, 
"social media manager”. 
 
Ses principales missions le conduisent à développer la stratégie de communication web et à la décliner 
à travers la gestion des campagnes de communication digitales, la conception et la production de 
supports et de flux de communication numérique. En outre, les perspectives offertes par le numérique 
le conduisent à créer et animer des communautés au service de la communication de l'organisation, 
en ayant la responsabilité du suivi et de la régulation de l'e-réputation de la structure qui l'emploie. Il 
évalue l'impact des actions de communication à travers la mesure et l'analyse de l'audience et du trafic. 
 

• Un métier de communicant avec une orientation commerciale  
 
On le retrouve en agence de communication ou en régie. Ce métier s'exerce sous les appellations 
suivantes : 
"commercial espaces publicitaires",  
"chargé de clientèle", 
"chargé de communication digitale produits",  
"chargé de référencement des sites web" 
 
Ses principales missions consistent à faciliter pour l'annonceur la compréhension du marché et 
construire une offre publicitaire adaptée. 
Le référentiel des activités professionnelles décrit trois domaines d'activités qui correspondent à des 
fonctions repères parmi lesquelles on retrouve ces métiers. Ceux-ci peuvent être déclinés en une 
grande variété d'emplois, dont certains connaissent des évolutions importantes, ou émergent, compte 
tenu des transformations qui affectent le secteur de la communication. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Conseils pédagogiques 
 

Les professeurs de la section de Techniciens Supérieurs en Communication, conscients des exigences 
d’études supérieures courtes, souhaitent trouver chez les étudiants, durant les deux années : 
 

1 - un comportement constructif en cours : 

- Effort de concentration, 

- Prise de notes cohérente et régulière, 

- Intérêt manifesté par une participation réelle, 

- Esprit d’initiative et sens des responsabilités. 

 

2 - un travail personnel soutenu et méthodique : 

- Préparation rigoureuse et assimilation régulière des cours ; 

- Elargissement des connaissances par des lectures régulières et des travaux de recherche 

personnelle ; 

- Effort de synthèse des acquis dans les diverses disciplines ; 

 

3 - une qualité de relations interpersonnelles : 

- Attitude d’entraide et d’accueil aux autres pour favoriser le bon climat du groupe ; 

- Maturité et capacité à se “situer” à sa juste place dans le monde du travail ; 

- Ouverture au monde extérieur, source d’enrichissement ; 

- Intégration progressive à une vie professionnelle responsable (stages, actions diverses à la 

demande des entreprises...). 

 

Ces exigences supposent que priorité soit donnée, pour deux ans, aux études, sur toute autre activité 
de travail  ou de loisir et que l’étudiant s’impose une stricte hygiène de vie : 

- Sommeil suffisant, 

- Alimentation équilibrée, 

- Détente vraiment reposante. 

 

Profil et capacité exigés 
 

La réussite professionnelle suppose, outre la maîtrise des savoirs et savoir-faire spécifiques, un certain 

nombre de qualités personnelles : 

- de la curiosité d’esprit ; une volonté de regarder, de percevoir et de comprendre autrui et 

le monde extérieur ; 

- des réactions rapides et la volonté d’aboutir face à une difficulté ; 

- un intérêt affirmé pour la culture et les arts appliqués ; 

- le désir de convaincre. 

 

La nature des emplois auxquels le technicien supérieur peut accéder exige : 

- des qualités d’expression et de communication ; 

- le sens du contact et de la relation ; 

- la capacité d’animer une équipe ; 

- le souci des contraintes de temps et l’aptitude à gérer ce temps. 

 



Modalités d’inscription 
 Conditions d’admission 

- Etude du dossier de candidature 

- Entretien, pour certains candidats, dont le but est de vérifier les motivations 

- Obtention du Baccalauréat 

 

 Procédure et calendrier 

Site internet : http://www.parcoursup.fr 

 

 
 

  

• Ouverture du site d'information ParcoursupLe 20 décembre 2023

• Formulation des voeux
Du 17 janvier 2024 

au 14 mars 2024

• Constitution des dossiers et confirmation des 
voeux

• Je procède au règlement des frais d'études 
de candidature (Paiement en ligne 17€ par 
candidature)

Jusqu'au 03 avril 2024

• Phase principale d'admission
Du 30 mai 2024

au 12 juillet 2024

• Phase complémentaire d'admission
Du 11 juin 2024

au 12 septembre 2024

http://www.parcoursup.fr/


Association COM’EDIT   

(payable en 1 ou 2 fois) 
 

460 euros 

Contribution des familles (sur 10 mois) 
 

Tarif de base : 108,90 €/mois 

Ou  

Tarif de solidarité 1 : 113,40 €/mois 

Ou  

Tarif de solidarité 2 : 117,00 €/mois 

 

Tarifs (2023-2024 à titre d’information) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Statut des étudiants 
 

Les étudiants peuvent bénéficier : 

✓ De l’accès aux restaurants universitaires ; 

✓ D’une mutuelle complémentaire à la Sécurité Sociale ; 

✓ D’une bourse de l’enseignement supérieur (demande à faire sur le site www.etudiant.gouv.fr); 

✓ D’un logement en résidence universitaire (demande à faire sur le site www.etudiant.gouv.fr). 

 

http://www.etudiant.gouv.fr/
http://www.etudiant.gouv.fr/

